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Expectativa por oferta
agropecuaria colombiana
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La variada oferta agropecuaria colombiana es una
de las [ortalezas para acceder a mercados extranje-
ros. Segin el Ministerio de Agricullura, en 2022 se
aprobaron 14 nuevas admisibilidades (cumplimiento
de requisilos filosanilarios para ingresar a un pais) y
més de ocho productos ya entraron a compelir, por
rimera vez, en otros destinos,

e esta manera, el pais sigue conquistando nuevos
socios comerciales en el sector de los agroalimentos.
Y es que, segan AmCham Colombia, en medio de la
volatilidad y la constante incertidumbre en el con-
texto internacional, la amplia demanda alimentaria
es “una dgran oportunidad comercial para el tejido
exportador colombiano”.

No obstante, cabe anolar que, al ratarse de nuevos
mercados, atin son pocas las empresas que estan
aulorizadas para realizar las ventas al exterior,
De hecho, uno de los desafios que tiene Colombia,
segn Javier Diaz, presidente de la Asociacién Na-
cional de Exportadores (Analdex), es avanzar en
cuanto a una (lexibilizacion de la reglamentacion
para exportar y los costos que esto conlleva.
‘Exportar en Colombia es muy complicado. Muchos
empresarios no se le miden a eso por temor a las san-
ciones de la Dian, porque, si se comete un error, por
pequeno que sea, hay sanciones que son tres y cuatro
veces el patrimonio de una empresa”, recalco Diaz.
En cuantoa los productos agropecuarios, alimentos
bebidas, las ventas totalizaron en el noveno mes de
2022 US$867,5 millones, presentando un crecimiento
de 1,0% frente al mismo mes de 2021.
Y aunque eslos resultados siguen en lerreno positivo,
han mostrado una desaceleracion. Para los analistas
de Bancolombia, el endurecimiento de la economia
internacional y local ha limitado un poco el ritmo
del comercio exterior; de hecho, se prevé que este
2023 los principales socios comerciales de Colombia
en el exterior sufririan una caida en la demanda, lo
que llevarfa a un freno de las exportaciones del pais.
No obstante, se espera que la apertura de estos
nuevos mercados para productos como el mmsi:
la uchuva, la leche y el pimentén permila expandi
las ventas externas del sector y superar los desafios
venideros en materia comercial. En este sentido,
la ministra de Agricultura, Cecilia Lopez, ha sido
enfatica en manifestar que uno de los grandes relos
del pais es sustituir las importaciones y generar mas
exportaciones.
“Colombia necesita aumentar su oferla exportable.
Conel ddlar aestos niveles habrfa sido preciso poder
responder rapidamente a la demanda internacional.
Hay buenas oportunidades en exporlaciones en pro-
ductos como limén Tahiti, aguacate Hass, arandanos,
uchuva y algunas proteinas como trucha y tilapia”,
dijo la funcionaria.
Elcrecimiento exponencial del comercio y las impor-
tacionesen laregion ‘Mena’ (Medio Qriénte y Norte
de Africa), junto al fortalecimiento de las relaciones
bilaterales con paises como Israel y Marruecos, al
igual que con aliados estratégicos como Emiratos
abes, posiciona a esa region como un eje impor-
tanle y atraclivo para las exportaciones colombianas,
segian ProColombia.
Aello hanayudado los avances en maleria logistica,
como el fortalecimiento de la conectividad aérea
entre las regiones, y de diplomacia sanitaria y de
admisibilidad.




